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Ohmermann ist
ein Problem.
Denn Bohmer-

mann, Jan Boh-

mermann, ist viel

von dem, was

Red Bull einmal

darstellen woll-
te, ja auf seine kommerziellen
Zwecke ausgelegt irgendwie auch
dargestellt hat. Der deutsche Sati-
riker, Moderator, Journalist, Mu-
siker und Autor ist vielleicht nicht
mehr ganz jung (36), aber er ist
klug und frech, ein richtiger
»,Scheifl-mir-nichts“, sozusagen
cool, selbst fiir ein deutlich jliinge-
res (Ziel-)Publikum.

2016 erhielt Bohmermann den
Grimme-Preis in der Kategorie
,Unterhaltung/Spezial - Innovati-
on“ im deutschen Fernsehen.
,Unterhaltung/Spezial - Innovati-
on“ - so lieB (und lasst sich teils
noch immer) trefflich die Strategie
umreifen, mit der Red Bull seine
umstrittenen Erfrischungen be-
warb. Frither gehdrten auch unbe-
dingt noch die Worte Exklusivitét
und Dezenz dazu.

Tod gehort dazu

Dass gegenwdrtig und immer
wieder auch der Tod dazugehort,
hat Bohmermann Anfang Dezem-
ber im ZDF-Neo Magazin Royale
ebenfalls aufgegriffen - neben ei-
ner griindlichen, aber wohlfeilen
Demontage von Stratosphéren-
springer und Facebook-Grofie Fe-
lix Baumgartner und Atzendem
iber TV-Sendungsinhalte aus
dem Reich des Dietrich Mate-
schitz und iiber, nun ja, populisti-
sche Aussagen des Chefs selbst.
Garnitur war die Anregung einer
»,Red Bull Refugee Challenge“, die
einem das Lachen gefrieren lief.

Bohmermanns Auslassungen
folgten dem vorerst letzten Todes-
fall in der bunten Red-Bull-Sport-
lerfamilie. Nachdem der Russe
Waleri Rosow (52), eine Legende
des Basejumping genannten Fall-
schirmspringens von im Boden
verankerten Strukturen, samt
schnittig gebrandetem Fliigelan-
zug im Himalaja in den Tod ge-
stlirzt war, liefd das Unternehmen
angemessene Betroffenheit ver-
lauten: ,Es erfiillt uns mit grofSer
Trauer, dass unser Freund Waleri
Rosow nicht mehr unter uns ist®,
hief§ es. Und es pries den ,inter-
national hochgeschétzten Athle-
ten“ als ,Abenteurer der Liifte, der
seine Ziele unermiidlich immer
hoher steckte”.

Richtige Tonalitit

Bohmermann traf etwas mehr
als drei Wochen spéter die Tona-
litat mit seinem ,,Gefallen fiir Red
Bull“ also recht genau.

Rosow fiel in eine Reihe von
Extremsportlern, die bei mit Red
Bull in Zusammenhang stehenden
Schaustiicken in den vergangenen
zehn Jahren ihr Leben liefen. Die
Stuntflugzeugpiloten Michael
Leusch und Guido Gehrmann, der
Schneemobilfahrer Caleb Moore,
der Teenager und Motorradpilot
Toriano Wilson, Motocrosser Eigo
Sato sowie die Basejumperelite Eli
Thompson, Shane McConkey und
Ueli Gegenschatz stehen mit auf
der Liste (s. Kasten re.).

Waleri Wladimirowitsch Rosow
war auch ein Veteran aus einer
Zeit, da Red Bull noch weit weg
war vom der stdndigen Expansion
des Unternehmens geschuldeten
Einstieg in den globalen Sport.
Noch weit weg von der Formel 1,
der Motorrad-WM, dem Fufball,
dem America’s Cup, von Golftur-
nieren, weit weg von der Omni-
prasenz in neuen Medien, in den
sozialen Netzwerken. Damals gab
sich Red Bull geradezu 6ffentlich-
keitsscheu. Einschldgige Begehr-
lichkeiten wurden abgeblockt,
iberhaupt wenn sie Chef Mate-
schitz selbst galten. Da konnte
buchstablich kommen, wer wollte

Red Bull verleiht
mitnichten Fliigel,
wie 2014 ein Gericht
in den USA feststellte.
Die auf 13 Millionen
Dollar festgesetzte
Entschadigung zahlte
der Konzern, der im
Marketing mit rechts
Milliarden ausgibt,
natiirlich mit links.
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- eine zehnseitige Strecke in der
New York Times? Never ever!

Investiert wurde auch nicht vor-
dergriindig in Massentauglichkeit
und Vorgefertigtes. Millionen fiir
einen Weltstar wie Brasiliens
Edelfersler Neymar, der ohnehin
von oben bis unter werblich aus-
gelastet ist - undenkbar wére das
seinerzeit gewesen.

Eine Gruppe kreativer Kopfe
ventilierte, durchaus ordentliche
Budgets im Riicken, Ideen - gerne
auch zundchst absurd anmuten-
de. In Ausnahmefillen wurden
aber auch bestehende Konzepte
einbezogen und durch Sponso-
ring und Know-how iiberarbeitet
und aufgewertet.

Gefallen

tir Red Bull

Osterreichs wertvollste Marke kommt immer wieder durch Todesflle
im Extremsport ins Gerede. Der sich daraus ergebenden ethischen Frage
stellt sich der Konzern offiziell nicht. Die Zahlen stimmen jedenfalls.
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Uber Einzelsponsoring ent-
schied der Coolnessfaktor. Die
Sportler waren zum Teil extrem,
aber vorwiegend jung und daher
eben so, wie die Zielgruppe aus
prasumtiven Konsumenten eines
Energydrinks sein wollte. Es ging
um Typen, um Personlichkeit, um
Authentizitét.

Zweimal sechs Milliarden

Nicht unbedingt Weltklasse,
sondern Perspektiven waren ge-
fragt. Red Bull, das nach wie vor
jahrlich ein Drittel seines Umsat-
zes in Marketing investiert - 2016
wurden nach eigenen Angaben
mit rund 12.000 Mitarbeitern
mehr als sechs Milliarden Euro

umgesetzt und ein Gebirge von
ebenso vielen Dosen und anderen
Getrankegebinden verkauft -,
lockte aber mit weit mehr als nur
Geld. Dem Vernehmen nach han-
delt es sich in den iiberwiegenden
Féllen ohnehin nicht um astrono-
mische oder auch nur besonders
stattliche Summen, wie sie heute
von Mateschitz besonders ge-
schétzte Konzernvorzeigesportler
wie Weltcup-Rekord-Skispringer
Gregor Schlierenzauer (niedrig
sechsstellig) oder Weltcup-Re-
kord-Skilduferin Lindsey Vonn
(eher hoch sechsstellig) fiir ihr
ebenfalls gewiss waghalsiges, aber
insgesamt doch nicht abnorm risi-
koreiches Tun kassieren.

Red Bull war immer auch Be-
gleiter und bot vielfdltige durch-
aus geldwerte Moglichkeiten - in-
novative Kameraleute, herausra-
gende Fotografen, Kontakte zu
Ausrilistern, identitatsbildende
Worthtilsen, Pressekontakte und
spdter auch eine schon in der
langst verblichenen DDR ein-
schldgig bewédhrte Betreuung im
hauseigenen Diagnostik- und
Trainingszentrum zu Thalgau, wo
sich Red-Bull-Athleten heute Zu-
standsiiberpriifungen unterwin-
den. Und, im Fall des Falles, eben
auch Sportmedizin erster Giite
und Rehabilitation fir die, die
Pech oder zu wenig Demut oder
beides gehabt haben.



